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Contigiani specialista
di brand enrichment

N on vuol sentir parlare,
nemmeno per celia, di
pensione: Bruno Contigia-
ni (fino a tutto giugno ca-
po ufficio stampa di Pro-
gramma Italia dove verra
sostituito da Massimilia-
no Tarantino) & lanciatis-
simo (solito paradosso
della contemporaneita)
sulla sua nuova creatura,
I’associazione

porto di consulenza con La
Fabbrica di Alberto Merla-
ti, leader nel settore edu-
cational, sul progetto di in-
serire il brand enrichment
nella mission aziendale. “I1
brand enrichment di
un'azienda”, precisa Conti-
giani, “passa anche attra-
verso iniziative sui valori
nelle scuole o nelle univer-

A

sita”.

‘Arte del vivere
con lentezza’.
“La cosa”, di-

ma e va a gon-
fie vele, abbia-
mo varato il si-
to su Internet,
sono stati orga-
nizzati una se-
rie di incontri,
la tessera di so-
cio onorario n. 1 Pho data
al sociologo Domenico De
Masi, teorico della pigri-
zia, e la n. 2 a Carl Ho-
noré, il nostro mentore
internazionale. Addirittu-
ra spingo poco sulla co-
municazione perché vo-
glio evitare 'over booking
ai nostri incontri. Stiamo
lavorando per portare Ho-
noré a Mantova o a Mila-
no in agosto, grande mese
per chi non corre a met-
tersi in coda al casello”.
Contigiani perd & un fi-
glio del terzo millennio,
quindi predica la lentezza
e razzola la velocitd; infatti
ha gia allacciato un rap-

ce,“prende for- ~
v
!
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Gia attiva an-
che un’altra col-
laborazione con
Metafora di Ser-
gio Vicario, per
cui Contigiani ha
curato la comu-
nicazione della
Decima edizione
A\ del Premio Gali-
leo 2000. Pre-
miati: Bartolo-
meo I Patriarca di Costanti-
nopoli, Roberto Colaninno,
Irene Papas, Ruggero Rai-
mondi, Carlo Ponti Jr,
Takeshi Kitano, il Royal
Danish Ballet. Finito? Mac-
ché. All'orizzonte si profila
gia una collaborazione con
lo Ied per un corso sul
brand enrichment, “ma sto
pensando di mettere in pie-
di”, conclude Contigiani,
“una specie di service di
corsi di formazione dedica-
to alle medie aziende che
vogliano dotarsi di uffici
stampa, una specie di
Adecco delle Pr con tuto-
ring sul campo”, '
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